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Regeringens proposition till Riksdagen med forslag till
lagar om #dndring av kommunikationsmarknadslagen och
10 och 24 § i lagen om dataskydd vid elektronisk kommu-

nikation

PROPOSITIONENS HUVUDSAKLIGA INNEHALL

I denna proposition foreslas dndringar i be-
stimmelserna om specificering av telerdk-
ningar i kommunikationsmarknadslagen och
lagen om dataskydd vid elektronisk kommu-
nikation. Enligt de foreslagna dndringarna
ska teleforetagen ge abonnenten pa en telean-
slutning en fullstdndig specificering i fraga
om andra tjidnster &n kommunikationstjéns-
ter.

I lagen om dataskydd vid elektronisk
kommunikation foreslds det en éndring som
ger teleforetagen ritt att till dem som tillhan-
dahéller informationssamhéllets tjdnster lam-

na ut identifieringsuppgifter som géller elek-
tronisk kommunikation for avstimning av
faktureringen.

I kommunikationsmarknadslagen foreslas
en ny bestdmmelse som forbjuder marknads-
foring per telefon av mobiltelefonanslutning-
ar. Det foreslds att bestimmelsen fogas till
lagen for en viss tid pé tre ar.

De foreslagna lagarna avses trida i kraft
varen 2012. Bestdammelserna om specifice-
ring av telerdkningar avses trdda i kraft vid
ingéngen av 2013.

ALLMAN MOTIVERING

1 Nulige

Marknadsforing per telefon av kommunika-
tionstjanster

Enligt 67 § 1 mom. i kommunikations-
marknadslagen ska avtal om anslutning till
telefonnétet och andra avtal om kommunika-
tionstjanster ingds skriftligen. Avtal kan ock-
s& ingas elektroniskt, forutsatt att innehéllet 1
ett elektroniskt avtal inte ensidigt kan dndras
och att parterna har tillgang till avtalet.

Enligt den géllande lagen dr det klart att
avtal om anslutning till telefonnétet eller
andra avtal om kommunikationstjdnster inte
kan ingés per telefon. Vid telefonforsiljning
av kommunikationstjanster dr det salunda
endast friga om marknadsforing. Avtal om
kommunikationstjdnster ingés genom en é&t-
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giard som vidtas separat fran denna mark-
nadsforing.

De finldndska anvindarna har i genomsnitt
1,5 telefonanslutningar. Finldndarna byter
ocksa telefonanslutning mycket ofta, efter-
som cirka en miljon telefonanslutningar byts
per ar pa den finlindska kommunikations-
marknaden. Enligt den information som
kommunikationsministeriet har samlat in frdn
teleforetagen byts klart farre dn en tredjedel
av dessa anslutningar till f6ljd av marknads-
foring per telefon. Hos vissa teleforetag ar
andelen marknadsforing per telefon av for-
sdljningen av nya anslutningar &nnu ldgre dn
sa.

Inom de foretag som mest utdovar mark-
nadsforing per telefon rings uppskattningsvis
0,5-1 miljon samtal per ménad i syfte att
marknadsfora kommunikationstjinster. Ock-
sd inom andra foretag som idkar marknadsfo-
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ring per telefon uppskattas antalet samtal for
marknadsforing av kommunikationstjénster
uppga till flera hundra tusen per ménad.

Marknadsforing per telefonen av kommu-
nikationstjanster har medfort betydande pro-
blem pé& konsumentmarknaden. Det ar fraga
om en komplicerad servicehelhet som det
inte dr s lampligt att marknadsfora per tele-
fon. Konsumenten har ofta svért att forstd
alla villkor i frdga om ett anslutningsavtal
som erbjuds per telefon pad grund av tjénster-
nas natur och svarbegriplig teknik. Inom tele-
fonforsiljningen anvinds i allménhet resul-
tatlon och telefonforsiljarnas utbildningsniva
och genomsnittsélder &r i regel lag, omsétt-
ningen pé arbetstagarna stor och arbetstagar-
nas engagemang litet. Darfor tillgodoses inte
heller alltid konsumentens réttigheter i till-
riacklig utstrackning.

Enligt den information som fétts frén kon-
sumentmyndigheterna har antalet problem
som hénfor sig till marknadsforing per tele-
fon av kommunikationstjanster kontinuerligt
okat och utgoér redan en betydande andel av
alla fall dir konsumentmyndigheterna kon-
taktas. Aggressiv marknadsforing per telefon
av anslutningar har bl.a. lett till att telefonan-
slutningar sagts upp enbart pa basis av ett te-
lefonsamtal. Problemen uppkommer i syn-
nerhet hos dldre konsumenter, som har svart
att uppfatta eventuella foljder av telefonsam-
talet.

Konsumenten har inte alltid pa basis av
marknadsforing per telefonen forstétt att det
tar tid innan en ny anslutning kan tas i bruk. I
varsta fall har en ny anslutning levererats per
post, varvid konsumenten i flera dagar har
varit utan fungerande telefonanslutning. Efter
att antalet fasta anslutningar minskat, r mo-
biltelefonen i dag for de flesta anvéndare den
enda telefonanslutning som &r i bruk.

Det finns ingen sérskild EU-lagstiftning
om telefonforsdljning av mobiltelefonanslut-
ningar. Pé telefonforsiljningen ska emellertid
allménna konsumentskyddsbestdmmelser till-
lampas, som bl.a. innehéller allminna be-
stimmelser om néringsidkarens skyldighet
att ge information vid telefonf6rsdljning och
annan distansforséljning samt om konsumen-
tens ratt att annullera ett avtal som ingatts.
EU:s konsumentskyddsbestimmelser inne-
haller inte négra bestimmelser om begréns-

ning av marknadsforing per telefon. For att
en nationell reglering av fragan ska godkén-
nas i EU-réttsligt hdnseende krévs det att den
ar icke-diskriminerande och ritt proportione-
rad.

Specificerad telerdkning

Enligt 80 § 2 mom. i kommunikations-
marknadslagen ska teleforetaget oberoende
av rakningens storlek utan begiran och av-
giftsfritt specificera avgifterna for andra
tjidnster d&n kommunikationstjdnster. Om en
anslutning har anvénts for genomférande av
betalningstransaktioner enligt 1 § 2 mom. 6
punkten 1 betaltjénstlagen (290/2010), géller i
frdga om teleforetagets skyldighet att infor-
mera om betalningstransaktionerna vad som
foreskrivs i den lagen.

124 § ilagen om dataskydd vid elektronisk
kommunikation bestdms det till vem ett tele-
foretag har rétt att dverldta sddana uppgifter
som avses i 80 § i kommunikationsmark-
nadslagen. Enligt 24 § 4 mom. i lagen om da-
taskydd vid elektronisk kommunikation ska
ett teleforetag ge abonnenten specificering
per tjansttyp av sddana uppkopplingar som
fororsakar abonnenten andra kostnader &n
dem som fOranleds av anvidndningen av
kommunikationstjdnsten. Enligt 2 mom. i
samma paragraf far anvdndaren ges en full-
stindig specificering. Talan for en anvéndare
som &r yngre dn 15 ar fors av hans eller hen-
nes vardnadshavare enligt 4 § i lagen anga-
ende vardnad om barn och umgéngesritt och
for en icke-minderdrig omyndig av hans eller
hennes intressebevakare, enligt vad som be-
stdims i lagen om formyndarverksamhet. Te-
leforetagen har tillimpat en praxis dér ut-
gangspunkten 4r att alla kunder endast ges en
specificering per tjinsttyp, t.ex. sa att man
meddelar tilliggstjdnsternas sammanlagda
antal och pris. Pa basis av en sédan specifice-
ring dr det svart att kontrollera att debitering-
arna &r korrekta.

Enligt 10 § 3 mom. i lagen om dataskydd
vid elektronisk kommunikation kan den som
tillhandahéller informationssamhéllets tjéns-
ter och som avses i lagen om tillhandahéllan-
de av informationssamhillets tjénster
(458/2002) behandla identifieringsuppgifter
som den erhéllit av ett teleféretag och som é&r
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nddvindiga for fakturering av bild- och ljud-
inspelningar och andra avgiftsbelagda tjéns-
ter som formedlas genom ett av teleforetaget
administrerat kommunikationsnit samt andra
for faktureringen nodvéndiga uppgifter, om
den abonnent eller anvindare som uppgifter-
na giller har gett sitt samtycke. Enligt 4
mom. 1 samma paragraf har den som tillhan-
dahéller informationssamhillets tjdnster rétt
att av ett teleféretag f& i 3 mom. avsedda
uppgifter. Bestimmelserna i 1, 2, 4 och 5
kap. om konfidentiell kommunikation, integ-
ritetsskydd, behandling av meddelanden samt
identifierings- och lokaliseringsuppgifter
samt om dataskyddet for kommunikation i
fraga om den som tillhandahaller mervirdes-
tjanster tillimpas pa den som tar emot upp-
gifterna.

I praktiken har den som tillhandahéller in-
formationssamhaéllets tjanster behov av att
regelbundet fa identifieringsuppgifter av tele-
foretagen for att avstimma sin fakturering.
Den som tillhandahéller informationssamhal-
lets tjanster har rétt att behandla identifie-
ringsuppgifter som part i en kommunikation
med stod av 8 § i lagen om dataskydd vid
elektronisk kommunikation. Samtycke for ut-
lamnande av uppgifter méste sélunda inte fas
i detta fall. Bestimmelserna om behandling
av uppgifter i 10 § 4 mom. har i praktiken vi-
sat sig vara Overdimensionerade, eftersom
den som tillhandahaller informationssamhal-
lets tjdnster i egenskap av kommunikations-
part har rétt att behandla samma uppgifter
utan nagra detaljerade bestimmelser om be-
handlingen.

2 Foreslagna fdndringar

Marknadsforing per telefon av kommunika-
tionstjanster

Det foreslas att en ny bestimmelse fogas
till lagen, enligt vilken telefonanslutningar
till mobilndtet inte fir marknadsforas till
konsumenterna per telefon om inte konsu-
menten uttryckligen har bett om det. Be-
stimmelsen ar endast 1 kraft en viss tid, dvs.
tre &r.

Genom bestdmmelsen vill man ingripa i de
storningar som osund konkurrens orsakar pé

marknaden och skydda konsumenterna i syn-
nerhet fran de problem som uppkommer da
en anslutning sdgs upp. Eftersom en telefon-
anslutning 4r ett centralt instrument ocksa nar
det giller att tillgodose yttrandefriheten, ar
ett indirekt méal med regleringen att trygga
denna grundldggande rattighet.

Alternativ for genomforandet

Vid beredningen av propositionen utredde
man om teleféretagen genom sjélvreglering
kan forbjuda marknadsforing per telefon som
orsakar problem. Den 16 augusti 2011 ord-
nade kommunikationsministeriet ett diskus-
sionsméte om saken dir Kommunikations-
verket, Konsumentverket och Konkurrens-
verket, teleforetagens representanter och Fi-
Com ry deltog. Vid diskussionsmoétet anség
konkurrensverket att forbud mot marknadsfo-
ring per telefon genom sjdlvreglering sanno-
likt skulle strida mot konkurrensratten. Ocksa
bade teleforetagens representanter och Fi-
Com ry onskade att det foreskrivs om fragan
i lag och understédde inte sjdlvreglering
inom branschen. Alternativet sjdlvreglering
har dérfor forkastats vid beredningen av pro-
positionen.

Vid beredningen av propositionen har man
ocksé overvigt huruvida forbudet mot mark-
nadsforing per telefon borde utvidgas att gil-
la alla kommunikationstjénster, alla kommu-
nikationstjdnster som tillhandahélls med
SIM-kort eller enbart mobiltelefonanslut-
ningar.

Forbud mot marknadsforing per telefon
inom en enskild bransch dr en exceptionell
atgird. Atgirden ska dirfor vara noggrant
overviagd och ritt proportionerad och endast
riktas till de tjénster dér det har forekommit
problem.

Att rikta forbudet till alla kommunikations-
tjanster pd marknaden har vid beredningen
ansetts vara en alltfor omfattande atgérd, vars
konsekvenser for sysselséttningen kan vara
betydande for foretag som idkar marknadsfo-
ring per telefon eller tillhandahéller kontakt-
uppgiftstjénster. I beredningen har man dér-
for beslutat att begrdnsa den grupp av tjanster
som forbudet mot marknadsforing per telefon
ska gilla.
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Att binda foérbudet mot marknadsforing per
telefon till tjanster som tillhandahélls med
SIM-kort ar inte en reglering som &r varken
sérskilt oberoende av tekniken eller tidsmés-
sigt hallbar. Terminalutrustning som fungerar
utan SIM-kort kan vara pa kommande pa
marknaden och inte heller annars kommer
den tekniska utvecklingen att stanna vid
tjdnster som tillhandahalls genom just SIM-
kort.

De storsta konsumentskyddsproblemen
inom marknadsforing per telefonen hénfor
sig for ndrvarande uttryckligen till mobiltele-
fonanslutningar. Darfér har man vid bered-
ningen beslutat att foresld att forbudet ska
begrénsas till att endast gélla mobiltelefonan-
slutningar.

Specificerad telerakning

Det foreslés att specificeringen av telerdk-
ningar preciseras sa att abonnenterna bittre
far information om kostnader som uppkom-
mit av anvidndning av andra tjdnster an
kommunikationstjanster. Avsikten dr att tid-
punkten for avgiften, avgiftens belopp och
avgiftens mottagare ska framga av specifice-
ringen.

Avsikten med dndringen i 24 § i lagen om
dataskydd vid elektronisk kommunikation ar
att dndra praxis vid specificeringen av avgif-
ter for annat &n kommunikationstjinster. En-
ligt forslaget ska en fullstéindig specificering
Over anvédndningen av andra tjdnster &n
kommunikationstjénster alltid ges till abon-
nenten. Den foreslagna &ndringen motsvarar
den praxis som bl.a. tillimpas 1 friga om ar-
betsgivares kreditkort. Malet med &ndringen
ir att samordna regleringen i lagen om data-
skydd vid elektronisk kommunikation med
betaltjdnstlagen.

Syftet med &ndringen i 10 § i lagen om da-
taskydd vid elektronisk kommunikation &r att
forenkla regleringen av behandlingen av
identifieringsuppgifter for dem som tillhan-
dahéller informationssamhéllets tjénster. P&
behandlingen av de identifieringsuppgifter
som de som tillhandahéller informationssam-
hillets tjanster innehar tillimpas dé& den all-
ménna personuppgiftslagen (523/1999).

3 Propositionens konsekvenser

Marknadsforing per telefon av kommunika-
tionstjénster

Konsekvenser {or foretagen

Propositionen har konsekvenser for de fo-
retag som idkar marknadsforing per telefon
och telefonforséljning, eftersom en av dessa
foretags forsaljningsprodukter forbjuds. Tele-
fonforsaljningsforetagen marknadsfor dock i
allménhet flera produkter, sdsom tidningar,
tidskrifter, vitaminer, kldder och olika slags
tjanster m.m. Det &r alltsa inte typiskt for te-
lefonforsiljningsforetag att koncentrera sig
endast pa en enda forsiljningsprodukt.

Konsekvenserna for telefonforséljningsfo-
retagen nér det géller det foreslagna forbudet
mot marknadsforing per telefon av mobiltele-
fonanslutningar blir troligtvis mycket kortva-
riga, eftersom foOretagen sannolikt ganska
snabbt kan ersdtta mobiltelefonanslutningar-
na med nagon annan forséljningsprodukt. Ef-
tersom forbudet mot marknadsforing per te-
lefon endast ska gélla mobiltelefonanslut-
ningar, kan telefonforsiljningsféretagen ock-
sa fortsdtta marknadsfora andra kommunika-
tionstjénster.

Verksamhetsstillena for de foretag som id-
kar marknadsforing per telefon och telefon-
forsdljning ar i allmdnhet spridda éver olika
delar av Finland. Om regleringen med avvi-
kelse fran den bedomning som gjorts ovan
har betydande konsekvenser for dessa fore-
tag, kan propositionen ocksé ha indirekta re-
gionala konsekvenser och konsekvenser for
sysselséttningen. Enligt uppgifter fran telefo-
retagen och Suomen Asiakkuusmarkkinointi-
liitto anvdnder en stor del av teleféretagen
sin egen personal for marknadsforing per te-
lefon. Teleforetagen anvénder sammanlagt
omkring sju utomstiende foretag inom
marknadsforing per telefonen. Enligt de upp-
gifter som fétts inom branschen inverkar den
foreslagna dndringen pa totalt omkring tre
hundra personers arbete.

Propositionen har ocksé indirekta konse-
kvenser for de foretag som verkar pd kon-
taktuppgiftsmarknaden, t.ex. foretag som
tillhandahaller nummerservice. Om foérbudet
mot marknadsforing per telefon begrinsas till
enbart mobiltelefonanslutningar, frantas fore-
tagen pé@ kontaktuppgiftsmarknaden emeller-
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tid inte hela sitt affirsverksamhetsomrade,
utan teleforetagen har fortfarande behov av
deras tjanster for marknadsforing per telefon
av andra kommunikationstjanster.

Propositionens konsekvenser for telefore-
tagen kan forvéntas vara huvudsakligen posi-
tiva. Osaklig marknadsforing per telefon or-
sakar teleforetagen personalkostnader, efter-
som foretagens kundbetjdning maéste utreda
de problem som marknadsforingen lett till.
De kundrelationer som skaffats pa detta sétt
ar ofta ocksa simre &n genomsnittliga kund-
relationer och omséttningen pa kunder stor.

Aven om man genom propositionen for-
bjuder en marknadsforingskanal for mark-
nadsforingen av mobiltelefonanslutningar, ér
det sannolikt att den mycket snabbt ersitts av
nagot annat marknadsforingssitt, t.ex. e-post.
Ur konsumentens perspektiv dr marknadsfo-
ring per e-post tryggare &n marknadsforing
per telefon, eftersom detta alltid kraver ett ut-
tryckligt samtycke frén konsumenten pa for-
hand.

Propositionen kan ocksé forsvara verksam-
heten pa den finlindska marknaden for nya
teleforetag inom branschen, eftersom mark-
nadsforing per telefonen formodligen ar ett
av de formanligaste och enklaste sétten att ta
sig in pa en ny marknad. I frigan stills kon-
sumenternas och nya fOretagares intressen
mot varandra.

De problem som for nirvarande uppkom-
mer genom telefonforsdljningen upplevs
dock som betydande, och de fordelar som
uppnds genom regleringen berdknas vara
storre dn de eventuella nackdelarna. I enlig-
het med proportionalitetsprincipen har man
ocksa strivat efter att begrinsa den reglering
som foreslés sé att den inte géller alla kom-
munikationstjénster, utan endast den for nér-
varande mest problematiska kommunika-
tionstjdnsten, ndmligen mobiltelefonanslut-
ningar.

Konsekvenser for konsumenterna

Genom propositionen forsoker man forbatt-
ra konsumenternas stillning pd kommunika-
tionsmarknaden. Storsta delen av problemen
inom telefonforséljningen kan 16sas genom
ett forbud mot marknadsforing per telefon av

mobiltelefonanslutningar och propositionen
forvantas déarfor ha positiva konsekvenser for
konsumentens rittsliga stéllning och indivi-
dens yttrandefrihet.

Specificerad telerdikning

De foreslagna éndringar forvéntas gora te-
lerdkningarna tydligare genom de foreslagna
andringarna, varvid abonnenterna béttre dn
for nirvarande kan granska de belopp som
debiteras pa rakningen. I och med adndringar-
na blir regleringen av telebranschen mera en-
hetlig med regleringen av betaltjdnster. En
noggrannare specificering av andra tjénster
an kommunikationstjénster forutsitter troli-
gen vissa systeméndringar hos teleforetagen
vilket medfor kostnader i ndgon mén.

Andringen, enligt vilken en fullstindig
specificering av andra tjanster 4n kommuni-
kationstjénster ska ges till abonnenten, dndrar
praxis i friga om tjanstetelefoner. I friga om
tjdnstetelefonanslutningar ar det arbetsgiva-
ren som &r abonnent och som i enlighet med
forslaget ska fa en fullstindig specificering
Oover anvédndningen av andra tjdnster &n
kommunikationstjénster. Forslaget &ndrar
inte praxis for hur specificeringar av kom-
munikationstjdnster ges. Andringen forbattrar
informationsinnehallet 1 specificerade tele-
rakningar och mojliggér en klarare kostnads-
fordelning mellan abonnenten och anvinda-
ren. Da behdver man inte nddvéndigtvis info-
ra ett absolut forbud mot anvidndning av
tillaggstjanster, eftersom det &r litt att halla
isér vilka avgifter abonnenten respektive an-
véndaren ska betala.

180 § 4 mom. i kommunikationsmarknads-
lagen foreskrivs det att en part i ett anslut-
ningsavtal har rétt att pd begéran fa en icke-
specificerad rakning.

Syftet med &ndringen i 10 § i lagen om da-
taskydd vid elektronisk kommunikation &r att
forenkla och forenhetliga bestdimmelserna
om behandlingen av identifieringsuppgifter
for dem som tillhandahéller informations-
samhillets tjanster. Andringen bidrar till att
minska den administrativa bordan for dem
som tillhandahaller tjanster.
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4 Beredningen av propositionen

Propositionen har beretts vid kommunika-
tionsministeriet. Utkastet till proposition
sindes pa remiss och yttranden har ldmnats
av arbets- och ndringsministeriet, justitiemi-
nisteriet, Konsumentverket, Konkurrensver-
ket, Kommunikationsverket, Dataombuds-
mannens byrd, FiCom ry, Konsumentforbun-
det rf, Suomen Asiakkuusmarkkinointiliitto
ry, Teleforum rf, DNA Ab, Elisa Abp, TDC
Ab och TeliaSonera Oyj.

I yttrandena understddde man allméant taget
forbudet mot marknadsforing per telefon av

mobiltelefonanslutningar med vissa precise-
ringar. Suomen Asiakkuusmarkkinointiliitto
ry forholl sig negativt till marknadsforings-
forbudet. I yttrandena understdddes det all-
miént att specificeringen av rékningarna dnd-
ras.

Vissa preciseringsforslag till de foreslagna
bestimmelserna framfordes i yttrandena. Ytt-
randena har beaktats genom att man i flera
avseenden preciserat de bestdimmelser i
kommunikationsmarknadslagen som géller
forbud mot marknadsforing per telefon samt
specificering av telerdkningar.

DETALJMOTIVERING

1 Lagforslag
Kommunikationsmarknadslagen

65 a §. Forbud mot marknadsforing per te-
lefon. Forbud mot marknadsforing per tele-
fon Det foreslas att en ny bestimmelse fogas
till lagen, enligt vilken telefonanslutningar
till mobilndtet inte fir marknadsforas till
konsumenterna per telefon, om inte konsu-
menten uttryckligen har bett om det.

I bestdmmelsen avses med telefonansluting
till mobilnétet en sédan telefonanslutning dér
det krivs ett SIM-kort for anvéndningen av
telefonitjanster. Telefonanslutningar som av-
ses 1 bestimmelsen dr ocksd sé kallade fasta
mobiltelefonanslutningar, som utnyttjar det
fasta nétets numrering.

Genom bestdmmelsen vill man forbjuda all
marknadsforing per telefon som riktas till
nya kunder pé teleforetagens initiativ. Ett te-
leforetag far inte marknadsfora en mobiltele-
fonanslutning till en konsument per telefon
varken som en sjélvstandig produkt eller som
en del av ett produktpaket. Marknadsforingen
ar emellertid tilliten om konsumenten ut-
tryckligen har bett om den genom att anting-
en ta kontakt med teleforetaget per telefon el-
ler pa annat sitt be teleforetaget att ta kontakt
per telefon. Avsikten med att foreskriva om
en uttrycklig begéran &r att klargdra att begé-

ran ska goras skilt for varje kontakttagande i
marknadsforingssyfte.

Enligt 2 mom. hindrar inte marknadsfo-
ringsforbudet teleforetagen frdn att utdva
marknadsforing per telefon till deras egna
mobiltelefonkunder. Om konsumenten na-
gon géang forut varit teleforetagets kund, men
sedan har bytt till ett annat foretags mobilte-
lefonanslutning, far inte teleforetaget langre
ta kontakt med konsumenten per telefon i
marknadsforingssyfte. Nér det giller kunder
som byter anslutning &r tidpunkten for num-
meroverforingen avgorande. Kunden ar inte
langre operatorens egen kund pa det sétt som
avses i bestimmelsen efter att begiran om
nummerdverforing har gjorts.

80 §. Specificerad telerdkning. Paragrafens
1 mom. &ndras inte. Till 2 mom. fogas en
mening enligt vilken tidpunkten for avgiften,
avgiftens belopp och avgiftens mottagare ska
specificeras i friga om avgifter som upp-
kommer av ndgot annat &n anvidndning av
kommunikationstjdnster. Salunda ska telefo-
retaget pa rakningen sérskilt specificera upp-
gifter om alla debiteringar for tilliggstjanster
sa tydligt att betalaren kan forsékra sig om att
debiteringen av avgifterna ar korrekt. Med
avgiftens mottagare avses den som den debi-
terade avgiften de facto formedlas till. Darfor
racker det t.ex. inte att enbart tjinstens num-
mer anges. Genom den foreslagna &ndringen
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samordnas regleringen med bestdmmelserna i
betaltjénstlagen.

I 3 mom. foreskrivs det att en part i ett an-
slutningsavtal har rétt att f4 en icke-
specificerad rdkning. Formuleringen &ndras
sd att den bittre stimmer 6verens med defini-
tionerna i lagen om dataskydd vid elektronisk
kommunikation. I praktiken ar parten i ett
anslutningsavtal den abonnent som avses i
lagen om dataskydd vid elektronisk kommu-
nikation. Avsikten &r inte att dndra sakinne-
hallet i bestimmelsen.

Lagen om dataskydd vid elektronisk kom-
munikation

10 §. Behandling for fakturering. Paragra-
fens 3 mom. &ndras sd att det inte krédvs sam-
tycke fran anvdndarna av informationssam-
héllets tjanster for att ett teleforetag ska fa
overlata uppgifter till dem som tillhandahal-
ler informationssambhillets tjénster. Kravet pa
samtycke har i praktiken visat sig vara ono-
digt med tanke pd anvidndarnas integritets-
skydd eftersom den som tillhandahaller tjéns-
ter har rétt att hantera uppgifter ocksd som
kommunikationspart.

I bestimmelsen i 4 mom. stryks hinvis-
ningarna till kapitel 2, 4 och 5 i lagen. P4 be-
handlingen av uppgifter som innehas av den
som tillhandahaller informationssamhéllets
tjdnster tillimpas da alltid personuppgiftsla-
gen, oberoende av om det dr fraga om upp-
gifter man har fétt som part i en kommunika-
tion eller av ett teleforetag.

24 §. Specificering av rdkningar per upp-
koppling. Paragrafens 4 mom. dndras sa att
en fullstédndig specificering ska ges till abon-
nenten over andra kostnader &n de som upp-
kommer genom anvéndning av kommunika-
tionstjdnster. Andringen forbéttrar specifice-
ringarnas faktainnehéll och gor regleringen
enhetligare i forhallande till betaltjanstlagen.

2 Ikrafttridande

Andringarna av bestimmelserna om speci-
ficerade telerdkningar i lagforslagen (80 § i
det forsta lagforslaget och 24 § i det andra
lagforslaget) foreslds trdda i kraft fran in-
gangen av 2013 sa att teleforetagen far till-
rackligt med tid att genomféra systeménd-

ringarna pé ett kontrollerat sitt. Det foreslés
att 10 § i lagen om dataskydd vid elektronisk
kommunikation ska trdda i kraft varen 2012.

Det foreslés att 65 a § triader i kraft tvd ma-
nader efter det att den godkénts. Bestimmel-
sen foreslds gilla endast en viss tid, dvs. tre
ar. Bestimmelsen berdknas ha konsekvenser
for marknaden och sysselsdttningen samt re-
gionala konsekvenser. Det redogoérs nidrmare
for dessa konsekvenser ovan i avsnitt tre.
Aven om regleringen kan anses vara rétt pro-
portionerad med tanke pa de problem som
loses genom den, ska forbud mot marknads-
foring per telefon inom en viss néringsgren
anses som en exceptionell atgérd. Det &r allt-
sd nodvéndigt att granska de slutliga konse-
kvenserna av regleringen efter en viss tid for
att forhindra odnskade foljder. Av denna an-
ledning foreslés det i propositionen att forbu-
det mot marknadsforing per telefon forst en-
dast ska gilla en viss tid. Regleringens kon-
sekvenser for marknaden ska undersokas
noggrant i god tid innan det eventuellt be-
stims att bestdmmelsens giltighetstid for-
langs.

3 Forhallande till grundlagen samt
lagstiftningsordning

Propositionens forslag om att forbjuda
marknadsforing av telefonanslutningar till
mobilnétet och att ge abonnenten en fullstén-
dig specificering av avgiftsbelagda tillaggs-
tjénster som debiteras pa telerdkningen maste
granskas med avseende pa de grundldggande
fri- och rattigheterna.

112 § 1 grundlagen (731/1999) f6reskrivs
det om skydd for yttrandefriheten och 1 18 §
om néringsfrihet. Grundlagsutskottet har i sin
praxis under den senaste tiden ansett att
skyddet for yttrandefriheten i princip ocksé
técker in reklam och marknadsforing, men att
reklam och marknadsforing kan beldggas
med striktare begrdnsningar &n vad som ar
tillatet inom det materiella kdrnomradet for
yttrandefriheten. A andra sidan méste ocksa
bestimmelserna om reklam och marknadsfo-
ring uppfylla de generella villkoren for en lag
som begrinsar de grundliggande fri- och rit-
tigheterna (GrUU 19/2002 rd, s. 3/I; 9/2004
rd, s. 7/1; 37/2005 rd, s. 4/1 och 54/2006 rd, s.
2/0).
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165 a § i det forsta lagforslaget foreslds det
att marknadsforing per telefon av mobiltele-
fonanslutningar till nya kunder som sker pé
teleforetagets initiativ ska forbjudas. Pa det
sitt som forklarats ovan har marknadsforing
per telefon av telefonanslutningar orsakat
anvandarna manga problem, till foljd av vil-
ka anvindarna i vérsta fall har hamnat i en si-
tuation dir de inte haft nagon fungerande
mobiltelefonanslutning. Numera har endast
20 procent av hushéllen abonnemang i fasta
nitet och mobiltelefonanslutningen ar salun-
da for de flesta den enda telefonanslutningen
som é&r 1 bruk.

Syftet med den foreslagna regleringen é&r
att garantera att alla har tillgang till funge-
rande baskommunikationsférbindelser och
mojlighet att féormedla och ta emot medde-
landen. En fungerande telefonanslutning ar
en nodvindighetsartikel och i synnerhet ge-
nom kommunikationsmarknadslagen och
vissa andra lagar ska tillgangen till den tryg-
gas Overallt i vérlden.

Da forbudet av marknadsforing per telefon
begrinsas till teleféretagens marknadsforing
av mobiltelefonanslutningar till nya kunder,
ar det fortfarande mojligt att marknadsfora
mobildataanslutningar, televisionstjénster
och andra produkter som tillhandahalls av te-
leforetag. Dessutom far mobiltelefonanslut-
ningar fortfarande marknadsféras 1 t.ex.
massmedier och utomhusreklam. Sélunda
kan foretagen fortfarande anvinda sig av fle-
ra alternativa marknadsforingskanaler.

Det anses darfor finnas en med tanke pa de
grundldggande fri- och rittigheterna godtag-
bar orsak att begrinsa marknadsforing per te-
lefonen, och forbudet mot marknadsforing
per telefon giller endast en viss helhet som &r
nddvindig for att trygga kommunikations-
mojligheterna.

Enligt 10 § 2 mom. i grundlagen ir brev-
och telefonhemligheten samt hemligheten i
fraiga om andra fortroliga meddelanden
okrénkbar. For att bevara sekretessen nér det
géller ett fortroligt meddelande fér en speci-
ficering av anvindningen av kommunika-

tionstjénster enligt 24 § 2 mom. i lagen om
dataskydd vid elektronisk kommunikation
ges abonnenten endast sa att telefonnumrets
tre sista siffror &r tdckta, eller i Ovrigt sa att
det inte genom specificeringen &r mojligt att
identifiera den andra parten i kommunikatio-
nen.

Enligt den foreslagna &ndringen ska andra
avgifter 4n de som uppkommit av anvénd-
ning av kommunikationstjénster specificeras
fullsténdigt for anslutningens abonnent. And-
ringen paverkar frimst stdllningen for an-
vandare av en tjinstetelefon samt 15-18-
ariga anvéndare och andra anvéndare vars te-
lerdkningar betalas av ndgon annan 4n an-
véndaren sjélv.

Avgiftsbelagda tillaggstjdnster ar i prakti-
ken ndrmast sms-tjénster eller samtal till ett
visst telefonnummer for &rendehantering,
kollektivtrafikbiljetter, betalningar for nyt-
tigheter, tdvlingar och andra tidsfordrivst-
jénster. I dessa tjénster ar det inte fraga om
formedling av sddana privata meddelanden
som avses i grundlagen. Darfor anser reger-
ingen att det inte &r problematiskt med avse-
ende pa 10 § i grundlagen att man ger en
fullstindig specificering av avgifterna for
anvindning av andra tjanster an kommunika-
tionstjdnster.

Den dndring som foreslas i 10 § i lagen om
dataskydd vid elektronisk kommunikation
har enligt regeringen inte betydelse med tan-
ke pa integritetsskyddet, eftersom den som
tillhandahéller informationssamhéllets tjéns-
ter har rdtt att hantera identifieringsuppgifter
som part i en kommunikation direkt med stod
av 8 § 1 lagen. I detta fall &r det inte langre
nodvéandigt att begdra tjansteanvindarnas
samtycke till att uppgifterna dverlats.

Regeringen anser att det inte foreligger na-
got hinder for att den foreslagna lagstiftning-
en behandlas i vanlig lagstiftningsordning.

Med stod av vad som anforts ovan fore-
laggs Riksdagen foljande lagforslag:
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Lagforslag

Lag

om indring och temporir findring av kommunikationsmarknadslagen

I enlighet med riksdagens beslut

dndras 1 kommunikationsmarknadslagen (393/2003) 80 §, sadan den lyder delvis i lagen

292/2010, och

fogas temporirt till lagen en ny 65 a § som foljer:

65a§
Forbud mot marknadsféring per telefon

Telefonanslutningar till mobilnétet far inte
marknadsforas till konsumenterna per tele-
fon, om inte konsumenten uttryckligen begér
det.

Bestimmelserna i 1 mom. tillimpas inte pa
ett teleforetags marknadsforing till dess egna
mobiltelefonkunder.

80 §
Specificerad telerdkning

Teleforetaget ska avgiftsfritt och, om rak-
ningen Overstiger 50 euro, utan begéran spe-
cificera rakningen for anvindningen av en te-
lefonanslutning. Av ridkningen ska atminsto-
ne foljande faktureringsposter framgéd utan
svérighet:

1) lokalsamtal och néterséttningar for sam-
tal som avses i 2 — 4 punkten,

2) fjarrsamtal,

3) internationella samtal,

4) mobilsamtal,

5) grundavgifter,

6) textmeddelanden, bildmeddelanden samt
andra meddelanden,

7) datadverforingstjénster.

Teleforetaget ska oberoende av rékningens
storlek utan begdran och avgiftsfritt specifi-
cera avgifterna for andra tjénster &n kommu-
nikationstjdnster. I friga om dessa avgifter
ska tidpunkten, beloppet och avgiftens mot-
tagare specificeras. Om en anslutning har an-
véints for genomforande av betalningstrans-
aktioner enligt 1 § 2 mom. 6 punkten i betal-
tjédnstlagen, giller 1 frdga om teleforetagets
skyldighet att informera om betalningstrans-
aktionerna vad som foreskrivs i den lagen.

Av en specificerad rikning fér inte samtal
till kostnadsfria nummer framga.

En part i ett avtal om kommunikations-
tjdnster har rétt att pd begéiran fi en icke-
specificerad rakning.

Denna lag trdder i kraft den 20 . Lagens
65 a § trader dock i kraft redan den 20
och dr ikraftitre &r.

Atgirder som krivs for verkstilligheten av
denna lag far vidtas innan lagen trader i kraft.
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Lag

om #Andring av 10 och 24 § i lagen om dataskydd vid elektronisk kommunikation

I enlighet med riksdagens beslut

dndras ilagen om dataskydd vid elektronisk kommunikation (516/2004) 10 och 24 §

som foljer:

10 §
Behandling for fakturering

Ett teleforetag och den som tillhandahaller
mervirdestjanster far behandla sddana identi-
fieringsuppgifter som ar nodvéndiga for be-
stimmande och fakturering av inbordes av-
gifter.

En sammanslutningsabonnent far behandla
identifieringsuppgifter som ar nédvandiga for
den interna faktureringen.

Den som tillhandahaller informationssam-
hillets tjénster och som avses i lagen om till-
handahéllande av informationssamhéllets
tjanster (458/2002) kan behandla identifie-
ringsuppgifter som &r nodvéndiga for faktu-
rering av bild- och ljudinspelningar och
andra avgiftsbelagda tjanster som formedlas
genom ett av teleforetaget administrerat
kommunikationsndt samt andra for fakture-
ringen nddvindiga uppgifter. Den som till-
handahaller informationssamhéllets tjénster
har ritt att av ett teleforetag fa dessa uppgif-
ter.

Uppgifter i anslutning till bestimmande av
en rakning ska lagras minst tre manader fran
rakningens forfallodag eller fran det att iden-
tifieringsuppgifterna registrerades, beroende
pa vilken av dessa tidpunkter som infaller
senare. Uppgifterna far dock inte lagras efter
det att fordran har preskriberats enligt lagen
om preskription av skulder (728/2003). I fall
av oenighet angdende en riakning ska uppgif-
ter om denna dock lagras tills parterna har
kommit dverens om saken eller drendet har
avgjorts.

Ett teleforetag eller den som tillhandahaller
mervirdestjanster ska meddela abonnenten
och anvéndaren vilka identifieringsuppgifter

som behandlas och hur linge behandlingen
racker.

24§
Specificering av rdkningar per uppkoppling

Ett teleforetag far inte ldmna ut specifice-
ring av en rakning per uppkoppling, om inte
annat bestdms i denna paragraf.

Forutom det som bestims om specificerade
rakningar i 80 § 1 kommunikationsmarknads-
lagen ska ett teleforetag pd begéran av en
abonnent ge en specificering per uppkopp-
ling av en rakning.

Specificeringen ska ges abonnenten sa att
telefonnumrets tre sista siffror ar tickta, eller
1 Ovrigt sa att det inte genom specificeringen
ar mojligt att identifiera den andra parten i
kommunikationen.

P& begéran av anvidndaren ska teleforetaget
ge en specificering per uppkoppling av rik-
ningen med fullstindiga uppgifter om anslut-
ningsnummer for kommunikationens parter
eller andra fullstidndiga identifieringsuppgif-
ter for kommunikationstjédnsten. Talan for en
anvandare som &r yngre dn 15 r fors av hans
eller hennes virdnadshavare enligt 4 § i la-
gen angdende vardnad om barn och umgéng-
esratt och for en icke-minderarig omyndig av
hans eller hennes intressebevakare, enligt vad
som bestdms i lagen om férmyndarverksam-
het.

Utan hinder av 2 mom. ska ett teleforetag
ge abonnenten en fullstdndig specificering av
saddana uppkopplingar som fororsakar abon-
nenten andra kostnader &n dem som foran-
leds av anvéndningen av kommunikations-
tjénsten.
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Specificering av en anslutning per upp-

koppling fér inte innehélla identifieringsupp- Denna lag trdder i kraft den 20 . Lagens
gifter om avgiftsfria tjénster. 24 § trader dock i kraft forst den 20 .
Kommunikationsverket kan meddela nér- Atgirder som krivs for verkstilligheten av

mare foreskrifter om innehéllet i en specifi- denna lag fir vidtas innan lagen tréder i kraft.
kation enligt denna paragraf och om hur spe-
cifikationen ska utformas.

Helsingfors den 22 december 2011

Republikens president

TARJA HALONEN

Bostads- och kommunikationsminister Krista Kiuru
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Bilagor
Lagforslag

Lag

om indring och temporir indring av kommunikationsmarknadslagen

I enlighet med riksdagens beslut

dndras 1 kommunikationsmarknadslagen (393/2003) 80 § saddan den lyder delvis i lag en

292/2010, och

fogas temporirt till lagen en ny 65 a § som foljer:

Gdllande lydelse
80 §

Specificerad telerdkning

Teleforetaget ska avgiftsfritt och, om rik-
ningen dverstiger 50 euro, utan begéran spe-
cificera rakningen for anvéndningen av en te-
lefonanslutning. Av riakningen ska atminstone
foljande faktureringsposter framga utan sva-
righet:

1) lokalsamtal och néterséttningar for sam-
tal som avses 1 2—4 punkten,

2) fjarrsamtal,

3) internationella samtal,

4) mobilsamtal,

5) grundavgifter,

6) textmeddelanden, bildmeddelanden samt
andra meddelanden,

7) datadverforingstjanster.

Teleforetaget ska oberoende av rikningens
storlek utan begiran och avgiftsfritt specifice-
ra avgifterna for andra tjanster &n kommuni-
kationstjénster. Om en anslutning har anvénts
for genomforande av betalningstransaktioner
enligt 1 § 2 mom. 6 punkten i betaltjdnstla-
gen, giller i friga om teleforetagets skyldig-
het att informera om betalningstransaktioner-
na vad som foreskrivs i den lagen.

Av en specificerad rikning far inte samtal
till kostnadsfria nummer framga.

Anvindaren har ritt att pa begiran fa en

Foreslagen lydelse

80 §

Specificerad telerdkning

Teleforetaget ska avgiftsfritt och, om réak-
ningen Overstiger 50 euro, utan begéran spe-
cificera rakningen for anvindningen av en te-
lefonanslutning. Av ridkningen ska atminsto-
ne foljande faktureringsposter framga utan
svérighet:

1) lokalsamtal och néterséttningar for sam-
tal som avses 1 2—4 punkten,

2) fjarrsamtal,

3) internationella samtal,

4) mobilsamtal,

5) grundavgifter,

6) textmeddelanden, bildmeddelanden samt
andra meddelanden,

7) datadverforingstjanster.

Teleforetaget ska oberoende av rikningens
storlek utan begéiran och avgiftsfritt specifi-
cera avgifterna for andra tjanster &n kommu-
nikationstjanster. I friga om dessa avgifter
ska tidpunkten, beloppet och avgiftens mot-
tagare framga. Om en anslutning har anvénts
for genomforande av betalningstransaktioner
enligt 1 § 2 mom. 6 punkten i betaltjinstla-
gen, giller i fraga om teleforetagets skyldig-
het att informera om betalningstransaktioner-
na vad som foreskrivs i den lagen.

Av en specificerad rékning far inte samtal
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Gdllande lydelse Foreslagen lydelse

icke-specificerad rdkning. till kostnadsfria nummer framga.
En part i ett avtal om kommunikations-
tidnster har ritt att pd begdran fa en icke-
specificerad réakning.

Denna lag trdder i kraft den 20 . Lagens
65 a § trdader dock i kraft redan den 20
och dr ikraftitre dar.

Atgdirder som krivs for verkstilligheten av
denna lag far vidtas innan lagen trider i

kraft.
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Lag

om indring av 10 och 24 § i lagen om dataskydd vid elektronisk kommunikation

I enlighet med riksdagens beslut

dndras i lagen om dataskydd vid elektronisk kommunikation (516/2004) 10 och 24 §

som foljer:
Gidllande lydelse
10§
Behandling for fakturering

Ett teleforetag och den som tillhandahaller
mervardestjinster far behandla sddana identi-
fieringsuppgifter som dr nodvéndiga for be-
stimmande och fakturering av inbdrdes avgif-
ter.

En sammanslutningsabonnent far behandla
identifieringsuppgifter som ér nddvindiga for
den interna faktureringen.

Den som tillhandahéller informationssam-
hillets tjdnster och som avses i lagen om till-
handahéllande av informationssamhéllets
tjdnster (458/2002) kan behandla identifie-
ringsuppgifter som den erhdllit av ett telefo-
retag och som ar nddvandiga for fakturering
av bild- och ljudinspelningar och andra av-
giftsbelagda tjanster som formedlas genom ett
av teleforetaget administrerat kommunika-
tionsndt samt andra for faktureringen nod-
véindiga uppgifter, om den abonnent eller an-
viandare som uppgifterna géiller har gett sitt
samtycke.

Den som tillhandahdller informationssam-
hiillets tjdnster har rdtt att av ett teleforetag
fa i 3 mom. avsedda uppgifter. Bestimmel-
serna i detta kapitel och i 2, 4 och 5 kap. om
konfidentiell ~ kommunikation, integritets-
skydd, behandling av meddelanden samt
identifierings- och lokaliseringsuppgifter
samt om dataskyddet for kommunikation i
fraga om den som tillhandahdller mervirdes-
tidnster tillimpas pa den som mottar uppgif-
terna.

Uppgifter i anslutning till bestimmande av

Foreslagen lydelse
10§
Behandling for fakturering

Ett teleforetag och den som tillhandahaller
mervirdestjanster far behandla sddana identi-
fieringsuppgifter som &r nodvéndiga for be-
stimmande och fakturering av inbdrdes av-
gifter.

En sammanslutningsabonnent far behandla
identifieringsuppgifter som &r nodvéndiga for
den interna faktureringen.

Den som tillhandahdller informationssam-
hillets tjdnster och som avses i lagen om till-
handahéllande av informationssamhéillets
tjdnster (458/2002) kan behandla identifie-
ringsuppgifter som dr nodvindiga for faktu-
rering av bild- och Ijudinspelningar och
andra avgiftsbelagda tjanster som formedlas
genom ett av teleforetaget administrerat
kommunikationsnidt samt andra for fakture-
ringen nodvindiga uppgifter. Den som till-
handahdller informationssamhdllets tjdnster
har rdtt att av ett teleforetag fa dessa uppgif-
ter.

Uppgifter i anslutning till bestimmande av
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Gdllande lydelse

en rikning skall lagras minst tre ménader fran
rakningens forfallodag eller fran det att iden-
tifieringsuppgifterna registrerades, beroende
pa vilken av dessa tidpunkter som infaller se-
nare. Uppgifterna far dock inte lagras efter
det att fordran har preskriberats enligt lagen
om preskription av skulder (728/2003). I fall
av oenighet angéende en rdkning skall upp-
gifter om denna dock lagras tills parterna har
kommit Gverens om saken eller drendet har
avgjorts.

Ett teleforetag eller den som tillhandahaller
mervirdestjanster skall meddela abonnenten
och anvéndaren vilka identifieringsuppgifter
som behandlas och hur linge behandlingen
racker

24§
Specificering av rikningar per uppkoppling

Ett teleforetag far inte 1&dmna ut specifice-
ring av en riakning per uppkoppling, om inte
annat bestdms i denna paragraf.

Forutom det som bestims om specificerade
rakningar i 80 § i kommunikationsmarknads-
lagen skall ett teleforetag pd begéran av en
abonnent ge en specificering per uppkoppling
av en rakning. Specificeringen skall ges
abonnenten si att telefonnumrets tre sista siff-
ror &r tickta, eller i Ovrigt sa att det inte ge-
nom specificeringen dr mojligt att identifiera
den andra parten i kommunikationen.

P& begéran av anvéndaren skall teleforeta-
get ge en detaljerad specificering av riakning-
en med fullstindiga uppgifter om anslut-
ningsnummer for kommunikationens parter
eller andra fullstéindiga identifieringsuppgifter
for kommunikationstjénsten. Talan for en an-
viandare som &r yngre dn 15 &r fors av hans
eller hennes vardnadshavare enligt 4 § i lagen
angdende vardnad om barn och umgéngesratt
och for en icke-minderdrig omyndig av hans
eller hennes intressebevakare, enligt vad som
bestdms i lagen om formyndarverksambhet.

Utan hinder av 2 mom. skall ett teleforetag
ge abonnenten specificering per tjidnsttyp av
sddana uppkopplingar som fororsakar abon-
nenten andra kostnader 4n dem som foranleds
av anvéndningen av kommunikationstjénsten.

Foreslagen lydelse

en rikning ska lagras minst tre manader fran
rakningens forfallodag eller fran det att iden-
tifieringsuppgifterna registrerades, beroende
pa vilken av dessa tidpunkter som infaller se-
nare. Uppgifterna far dock inte lagras efter
det att fordran har preskriberats enligt lagen
om preskription av skulder (728/2003). I fall
av oenighet angdende en rikning ska uppgif-
ter om denna dock lagras tills parterna har
kommit dverens om saken eller drendet har
avgjorts.

Ett teleforetag eller den som tillhandahéller
mervérdestjdnster ska meddela abonnenten
och anvindaren vilka identifieringsuppgifter
som behandlas och hur linge behandlingen
ricker.

24§
Specificering av rikningar per uppkoppling

Ett teleforetag far inte ld&mna ut specifice-
ring av en riakning per uppkoppling, om inte
annat bestdms i denna paragraf.

Forutom det som bestims om specificerade
rakningar 1 80 § 1 kommunikationsmarknads-
lagen ska ett teleforetag pa begéran av en
abonnent ge en specificering per uppkoppling
av en rakning.

Specificeringen ska ges abonnenten si att
telefonnumrets tre sista siffror ar tickta, eller
i Ovrigt sa att det inte genom specificeringen
ar mdjligt att identifiera den andra parten i
kommunikationen.

P& begéran av anvidndaren ska teleforetaget
ge en specificering per uppkoppling av rak-
ningen med fullstdndiga uppgifter om anslut-
ningsnummer for kommunikationens parter
eller andra fullstdndiga identifieringsuppgif-
ter for kommunikationstjdnsten. Talan for en
anvindare som &dr yngre én 15 &r fors av hans
eller hennes vardnadshavare enligt 4 § i lagen
angdende vardnad om barn och umgéngesritt
och for en icke-minderdrig omyndig av hans
eller hennes intressebevakare, enligt vad som
bestdms i lagen om formyndarverksambhet.

Utan hinder av 2 mom. ska ett teleforetag
ge abonnenten en fullstindig specificering av
sddana uppkopplingar som fororsakar abon-
nenten andra kostnader d4n dem som foran-
leds av anvidndningen av kommunikations-
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Gdllande lydelse

Specificering av en anslutning per upp-
koppling fér inte innehalla identifieringsupp-
gifter om avgiftsfria tjénster.

Kommunikationsverket kan meddela nir-
mare foreskrifter om innehallet i en specifice-
ring enligt denna paragraf och om hur speci-
ficeringen skall genomforas.

RP 144/2011 rd

Foreslagen lydelse

tjénsten.

Specificering av en anslutning per upp-
koppling fér inte innehélla identifieringsupp-
gifter om avgiftsfria tjénster.

Kommunikationsverket kan meddela nér-
mare foreskrifter om innehallet i en specifi-
kation enligt denna paragraf och om hur spe-
cifikationen ska utformas.

Denna lag trider i kraft den 20 . Lagens
24 § trdder dock i kraft forst den 20 .
tgdrder som krdvs for verkstdlligheten av
denna lag fdr vidtas innan lagen trdder i
kraft.
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